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Résumé

Au cours de la période du 2 janvier 2025 au 16 février 2025, I'analyse des données marketing révéle des tendances significatives qui peuvent influencer les décisions stratégiques. Le nombre total de vues
d'écran a atteint 1 436, indiquant un intérét soutenu pour le contenu proposé. Cependant, une baisse notable des vues a été observée en février, avec seulement 310 vues, par rapport & 1 126 en janvier.
Les leads générés durant cette période se chiffrent a 92, avec une forte concentration en janvier, ou 76 leads ont été enregistrés. Ce chiffre a chuté a 16 en février, suggérant un besoin d'optimisation des
campagnes pour maintenir I'engagement des utilisateurs. Le total des sessions s'éléve a 1 175, avec une majorité provenant des utilisateurs sur mobile, représentant 1 012 sessions. Cela souligne
I'importance d'optimiser I'expérience mobile pour capter I'attention des utilisateurs. Les nouveaux utilisateurs constituent une part significative des sessions, avec 877 visites, tandis que les utilisateurs de
retour ont enregistré 212 sessions. En ce qui concerne les sources de trafic, Google CPC est le canal le plus performant, générant 815 sessions, suivi par Facebook avec 254 sessions. Il est essentiel de
renforcer ces canaux pour maximiser la portée et I'engagement. Enfin, le nombre d'utilisateurs actifs a totalisé 921, avec une forte concentration en janvier, ce qui démontre un potentiel de fidélisation a
exploiter. Les données suggérent qu'une attention particuliére doit étre portée a la réactivation des utilisateurs inactifs et a I'amélioration de I'engagement pour les mois a venir. Ces insights fournissent une
base solide pour ajuster les stratégies marketing et optimiser les performances dans les mois suivants.

.1l Sessions al vues .1l Utilisateurs actifs .1l Prospects

1175 1436 921 92

.1l Répartition 1] Utiisateurs connus
, ® google / cpc 815 (69.43%)
facebook / social 254 (21.64%)
gr_code_totem / qr_code 44 (3.75%)
® Nouveau 877 (69.22%)
1 175 (direct) / (none) 44 (3.75%)
. | ) 9 (0.77%) Client récurrent 212 (16.74%)
google_search / cpc T7%
Inconnu 178 (14.05%)
google_display / cpc 5 (0.43%)
® qgr_code / gr_code 2 (0.18%)
SiteWeb / referral 1 (0.09%)
.1l Appareils .1l Prospects

’. ® google/ cpc 42 (45.66%)
21 (22.83%)

facebook / social

google_search / cpc 11 (11.96%)
Mobile 1012 (86.06%)

1 175 92 qr_code_totem / qr_code 10 (10.87%)
® Ordinateur 131 (11.14%)

® (direct) / (none) 5 (5.44%)
Tablette 33 (2.81%)

qr_code / gr_code 1 (1.09%)

® google_display / cpc 1 (1.09%)

(non défini) 1 (1.09%)
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